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Le MBA Auto est un guide ultime pour les étudiants en business automobile. Ce programme de formation leur
fournit les outils nécessaires pour réussir dans ce secteur en pleine expansion. Les étudiants apprendront
comment gérer une entreprise automobile, développer des stratégies marketing efficaces et comprendre les
aspects financiers du business. Le MBA Auto leur permettra également de se familiariser avec les derniéres
technologies et tendances du secteur automobile.<br/> lls apprendront également a gérer les finances d'une
entreprise automobile et a développer des stratégies marketing efficaces.<br/> Les étudiants en business
automobile auront l'occasion de se familiariser avec les différents aspects de l'industrie automobile. lls
apprendront a gérer les finances d'une entreprise automobile et a développer des stratégies marketing
efficaces. Les étudiants en business automobile seront également exposés aux différents modéles
économiques utilisés dans l'industrie automobile.<br/> lls apprendront comment les différents modéles
économiques peuvent influencer les décisions des entreprises et des consommateurs. Les étudiants en
business automobile auront également I'occasion d'apprendre comment les entreprises utilisent les différents
modeéles économiques pour maximiser leurs profits.<br/> lls apprendront également a gérer les risques et a
prendre des décisions stratégiques en matiére d'investissement.<br/> Les étudiants en business automobile
auront l'occasion de se familiariser avec les différents aspects du marketing, de la production et de la gestion
des concessionnaires. lls apprendront également a gérer les relations avec les fournisseurs et les clients, ainsi
qu'a développer des stratégies pour améliorer la rentabilité de I'entreprise.<br/>




